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Presse-Mitteilung


IMEX 2009 – Plattform für neue Kontakte und gute Geschäfte
Wenn vom 26.-28. Mai 2009 die „IMEX – incorporating Meetings made in Germany – The Worldwide Exhibition for incentive travel, meetings and events” ihre Tore auf der Messe Frankfurt öffnet, hat sie für ihre Aussteller und Besucher alle Voraussetzungen für gute Geschäfte und neue Kontakte geschaffen.
Die erfolgreiche Messe der Meeting-, Incentive-, Kongress- und Event-Branche (MICE) wartet mit einer aufregenden Mischung aus 3.500 neuen und etablierten Ausstellern mit Weltklasse-Niveau auf. Sie kommen aus 150 Ländern und ihr Portfolio bietet noch mehr Abwechslung und Geschäftschancen als in den Vorjahren.
Nutzen wollen diese Chance noch mehr qualifizierte Einkäufer als bisher, aus Asien, den USA, Australien, Russland, Chile, Dubai, Südafrika, den Vereinigen Arabischen Emiraten aber auch aus Europa. Durch ein verbessertes Programm der IMEX bleiben diese Einkäufer insgesamt länger auf der Messe und in Frankfurt. Eine neue Kombination aus Kennenlern-Reisen der Destination Frankfurt und Deutschland sowie zwei bis vier Nächte Aufenthalt sorgen dafür, dass die Gäste aus fernen Ländern sich bis zu 25 Prozent länger auf dem Messegelände und bei den Ausstellern aufhalten. 

IMEX Organisator Regent Exhibitions legt außerdem viel Wert auf gute online Vor- und Nachbereitungsmöglichkeiten für alle Teilnehmer der Messe. Aktuelle Veränderungen auf der IMEX Website helfen zum Beispiel den Einkäufern, online verbindlich und einfach Treffen und Termine zu vereinbaren. Auch der Austausch von Dokumenten und Vorabinformationen zur Vorbereitung dieser Verkaufsgespräche ist für beide Partner – Aussteller und Besucher – auf diesem Weg sehr einfach realisierbar, wird gerne angenommen und sehr geschätzt. 

Neue Aussteller und mehr Ausstellungsfläche
Auch in diesem Jahr wächst die Messe weiter. Viele wichtige Aussteller haben ihre Stände vergrößert. Zu ihnen gehören unter anderem die Kanarischen Inseln, Kroatien, der Tschechische Tourismusverband, Discovery Travel Jordan, Korea und Seoul, Macau, Norwegen, Team Andaluces, Luxembourg Congres, Serbien sowie Japan und das rumänische Tourismusbüro. Auch Anbieter aus der Hotellerie, zum Beispiel Concorde Hotels oder Golden Tulip zusammen mit Accor Hotels und Prestige Hotels of the World, haben ihre Ausstellungsfläche erweitert. 

Deutsche Anbieter mit mehr Fläche sind Arkona, der Nürburgring, Ungerboeck Systems International und die BMW Welt. 

Neue Aussteller auf der IMEX kommen aus verschiedenen Bereichen der Branche. Zu ihnen gehören der Libanon, Kenia, El Salvador, Welcome Swiss, Tiara Hotels, Organosis Event Management, die ITC Welcom Group aus Indien, Certain aus den USA sowie Global Dynamix und Top Atlantico DMC aus Portugal. Einer der Wild Card Gewinner aus dem vergangenen Jahr, Armenian Event, ist nach dem erfolgreichen Einstieg als Newcomer 2008 in diesem Jahr auf der IMEX als regulärer Aussteller vertreten. Auch das Valencia Convention Bureau und TA DMC sind erstmals mit einem eigenen Stand präsent. 

Alle, die auf der Suche nach den noch unentdeckten Schätzen der MICE-Branche sind, wird es auf den IMEX Wild Card Pavillon ziehen. Als aktuelle Neuentdeckungen präsentieren sich dort die Cook Islands, Novi Sad – Vojvodina (Serbien) Tianjin Economic – Technological Development Area (TEDA) aus China und das Masurian Conference Centre (Polen) erstmals einem international hochkarätigen Publikum. 

Großes Interesse aus den USA

Einkäufer und Besucher, die eine Veranstaltung in den USA planen, werden in Frankfurt auf ein großes Angebot stoßen. Die Vereinigten Staaten haben ihre Vermarktungs-Aktivitäten innerhalb Europas weiter ausgebaut. So sind Texas, das Philadelphia Convention Bureau, New York City und New World Travel Inc mit größerer Standfläche vor Ort. Neu dazu kommt Anchorage CVB und Greater Boston CVB kommt 2009 zurück zur IMEX. 

Unter den US-Besuchern der IMEX 2009 werden einige sein, die mit neuen Einkäufer-Gruppen wie zum Beispiel Flytours American Express, Global Cynergies, Steigenberger, Rezidor und Maritim Hotels kommen. Alle haben ihren Aufenthalt in Frankfurt auf drei Tage verlängert, so dass sie zur kompletten Messe kommen können. 

Den deutschen Markt im Blick

Deutsche Einkäufer werden erneut einen großen Anteil am Geschäft auf der IMEX haben. Im vergangenen Jahr sorgten auf die deutsche Zielgruppe zugeschnittene Marketing-Aktivitäten für Tausende von Besuchern aus diesem wichtigen Markt. Neue Partnerschaften zum Beispiel mit der Arbeitsgemeinschaft der Wissenschaftlichen Medizinischen Fachgesellschaften (AWMF) oder Vok Dams, der führenden Agentur für Live-Events in Deutschland, sorgen 2009 sogar für noch mehr Nachfrage aus dem nationalen Markt. Sorgfältig zusammengestellte Weiterbildungsmöglichkeiten mit allein 18 deutschen Seminaren – die größte Anzahl seit dem Bestehen der IMEX – sind ein weiterer Publikumsmagnet. 15 der 18 Seminare werden vom GCB German Convention Bureau e.V., dem strategischen Partner der IMEX, unter der neuen Marke „GCB Seminartage“ entwickelt. 

Zwölf Prozent der Einkäufer gehören zu Verbänden

Rund zwölf Prozent der Besucher repräsentieren den wichtigen Einkäuferkreis der Verbände. Für sie hat die IMEX einen international renommierten Redner gewinnen können: Elliott Masie. Der global bekannte Futurist, Analytiker, Forscher und Humorist hält seinen Vortrag auf dem Verbändetag am 25. Mai 2009, wird The MASIE Center Think Tank und das Learning Consortium leiten – ein Zusammenschluss von 240 Unternehmen, die zu den Fortune Global 500 gehören. 

Darüber hinaus werden ASAE (American Society of Association Executives) und das Center for Association Leadership am 27. Mai 2009 ein neues Vormittags-Seminar anbieten und damit das exklusive Angebot für Einkäufer aus Verbänden erweitern. 

Den Verbändetag bietet die IMEX in Zusammenarbeit mit sieben führenden internationalen Branchen-Verbänden an – unter ihnen die International Congress and Convention Association (ICCA). Dieser Event einen Tag vor der Messe hat sich bei den Entscheidern aus den Verbänden als erfolgreiche Plattform zum Netzwerken und als wertvoller Weiterbildungs-Treffpunkt etabliert. Zum Association Evening treffen sich inzwischen über 800 Einkäufer, Aussteller und Dienstleister, die diese Gelegenheit zu exklusiven Gesprächen und Geschäftsabschlüssen effektiv nutzen. 

New Vision Programm geht neue Wege

Das New Vision Programm der IMEX ergänzt das attraktive Portfolio der 3.500 ausstellenden Unternehmen mit einem umfassenden Informationsangebot. 

Ganz neu beim IMEX MPI Future Leaders Programm ist in diesem Jahr die „University Challenge” Bei diesem Universitäts-Wettbewerb treten Studenten mit ihren Präsentationsfertigkeiten sowie ihrem Know-how zu Praktiken der Meetingbranche gegeneinander an. Der beste Präsentator wird auf dem IMEX Gala Dinner 2009 mit dem MPI Foundation Youth Award prämiert. Das Future Leaders Programm besteht inzwischen aus zwölf jährlichen weltweiten Foren. 2009 kommen mit Abu Dhabi, wo zwei neue Seminare geplant sind, Costa Rica und Serbien vier neue Standorte dazu. 

Ray Bloom, Chairman der IMEX, zur Wichtigkeit des Future Leaders Programms innerhalb der IMEX: „Die Branche muss im Talentwettbewerb zusammen arbeiten und erkennen, dass es eine permanente Aufgabe ist, eine neue Generation von Profis der Meetingbranche mit dem richtigen Mix an Fähigkeiten und Know-how zu schaffen. Wir alle müssen uns dafür einsetzen. IMEX freut sich, hier eine starke Vorreiterrolle anzunehmen. Wir sehen das als Teil unserer sozialen Verantwortung.“

2009 veranstaltet die IMEX außerdem wieder das IMEX Women’s Forum, das Cross-Cultural Training und das Politicians’ Forum, die in jedem Jahr einen starken Andrang verzeichnen. Das Politicians’ Forum hat innerhalb der letzten drei Jahre ständig an Bedeutung gewonnen. Seriöse Debatten, kombiniert mit wohlüberlegten Folgeaktionen, machen seinen guten Ruf aus, der weit über die europäischen Grenzen hinaus geht. Fallbeispiele verdeutlichen, dass der direkte Austausch zwischen Destinationen und den für sie zuständigen Politikern zu Ergebnissen führen. Destinationen, die ihre lokalen politischen Abgeordneten zum Forum eingeladen haben, erhielten danach viel mehr Unterstützung für wichtige Projekte.

IMEX Awards – und mehr Umweltthemen

Umweltbewusste Besucher und Einkäufer werden auf der IMEX 2009 reichlich Gelegenheit haben, mehr über die Einbindung umweltfreundlicher Programme oder Maßnahmen in ihren Geschäftsaktivitäten zu erfahren. 

Zum ersten Mal stehen “grüne” Workshops am Corporate Responsibility Stand im Angebot. Tamara Kennedy, Executive Director des Green Meeting Industry Council, und Fiona Pelham, Gründungsmitglied von Positive Impact, werden zwei tägliche Seminare veranstalten mit Tipps, wie man in kürzester Zeit und mit einfachen Schritten umweltfreundlicher wird. 

Die IMEX Green Awards, die in der Branche einmalig sind, beinhalten einen Green Meetings, Green Supplier, Green Exhibitor und Commitment to the Community Award. Alle repräsentieren den Erfolg ihrer Gewinner beim Umweltschutz und zeigen gut umsetzbare Praxisbeispiele.

Das eigene Engagement der IMEX in Sachen Umwelt wurde vor allem im vergangenen Jahr verdeutlicht. Im Vergleich zu 2007 generierte die Messe insgesamt 20 Prozent weniger Abfall. Dazu gehörten das Recycling von 40 Tonnen Papier und 32 Tonnen Pappe. Auch in diesem Jahr wird aus Wasserkraft gewonnener Strom zum Einsatz kommen und zum ersten Mal den Ausstellern angeboten. Wie auch schon 2008 setzt die IMEX über 21.000 kompostierbare Messeausweise ein. Das Belegen aller Sitzplätze bei den Transfer-Bussen, die mit Bio-Benzin betrieben werden, sowie die Nutzung lokaler Angebote nicht nur für das Essensangebot untermauern das Umweltschutzbemühen der IMEX. Weitere umweltfreundliche Innovationen für 2009 beinhalten den Einsatz von pflanzlicher Seide bei den Bändern für die Namensschilder. Pflanzliche Seide ist ein komplett organisches Material, das aus Abfällen der Getreideernte gewonnen wird.  

Bildungsvorsprung

In diesem Jahr weitet die IMEX für ihre Besucher auch ihr umfangreiches Bildungsprogramm aus. Der Fokus in den vier Tagen der Fachmesse wird das Thema „Innovation“ sein. Interaktive Workshops am Professional Development und Innovation Pavillion werden mit bestimmten Seminaren kombiniert, um den Wert und das Ziel der Innovationen innerhalb der Branche zu erforschen. Eine Vielfalt an Präsentationen beleuchten verschiedenste Themen, zum Beispiel wie die treibenden Kräfte die Zukunft der Branche formen, die wahre Bedeutung von Kreativität, neue Vorgehensweisen in punkto Veranstaltungsorganisation und wie man mit wenig Mitteln innovative Projekte auf die Beine stellt.

IMEX startet in diesem Jahr zudem eine ganz neue Bildungsoffensive: Meetings Under the Microscope. Besuchern wird eine beschleunigte Qualifikation geboten, die die neuesten und häufigen wissenschaftlichen Techniken aufzeigt, die heute beim Planen von Meetings, in der Umwelt, Psychologie und im Marketing angewendet werden. Drei führende Referenten werden ihr Know-how für diese neue Initiative mit dem Publikum teilen. 

Ray Bloom, Chairman der IMEX, fasst zusammen: „Der Bekanntheitsgrad der IMEX baut auf Qualität und Quantität aktiver Einkäufer und Besucher auf, die wir Jahr für Jahr ansprechen. Der Grund, warum immer mehr Besucher kommen und dies aus fast 100 weltweiten Märkten, ist, dass das Format und der Veranstaltungsort genau zu ihren Geschäftsbedürfnissen passt. Dies gilt für dieses Jahr mehr denn je. Diese Tatsache kombiniert mit der Vielzahl an weltbesten Ausstellern und der großen Präsenz von Einkäufern hat die IMEX zu einer unvergesslichen Veranstaltung der Branche etabliert, die man nicht verpassen sollte”.  

Die siebte „IMEX – incorporating Meetings made in Germany, The Worldwide Exhibition for incentive travel, meetings and events”, findet vom 26. bis 28. Mai 2009 in Halle 8 der Messe Frankfurt statt. Auf der IMEX 2008 informierten sich 8.751 (+5,3% gegenüber 2007) Besucher aus rund 100 Ländern über das Angebot der 3.500 (+100) Aussteller aus 150 Ländern. Die IMEX wird organisiert von Ray Bloom und Paul Flackett in Zusammenarbeit mit dem GCB German Convention Bureau e.V. Die Messe integriert „Meetings made in Germany“ des GCB. Neben dem attraktiven Aussteller-Angebot bietet die IMEX ihren Besuchern auf der Messe auch ein umfangreiches, kostenfreies Begleitprogramm durch Workshops, Foren, spezielle Themen-Pavillons und verschiedene Initiativen. In der „Virtual Exhibition“ unter www.imex-frankfurt.de können sich Besucher ganzjährig über die Aussteller informieren und Kontakt aufnehmen. Ergebnisse zahlreicher Branchenstudien sind unter http://www.imex-frankfurt.com/dataexchange.html online abrufbar. Folgende Auszeichnungen hat die IMEX seit ihrer Gründung erhalten: AEO (Association of Exhibition Organisers) Award 2006 für die „Best Trade Show”, AEO Award 2005 für die „Best Visitor Experience – Trade Show“, Quorum Award 2003 für den „Best International Event“.
Weitere Informationen zur Messe, alle IMEX-Pressemeldungen sowie Fotomaterial unter www.imex-frankfurt.de oder Informationen zum strategischen Partner GCB German Convention Bureau e.V. unter www.gcb.de. 
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