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„IMEX America“ - erfolgreiches Messekonzept aus Frankfurt 
wird in die USA exportiert

· Maritz veranstaltet seinen Kundenevent während der IMEX America

· Wichtigste Hosted Buyer Gruppen sind jetzt bekannt

· Umfassendes Weiterbildungsprogramm steht fest

· Details zum Wild Card America Programm sind festgelegt
Frankfurt am Main, 26. Mai 2010. Ray Bloom, Chairman der IMEX Group, kündigte auf der heutigen Pressekonferenz, am zweiten Tag der IMEX in Frankfurt, voller Freude die aktuellen Entwicklungen zu den Plänen und Partnerschaften für die neue Messe „IMEX America“ an. Mit dabei war Bruce MacMillan, CEO von MPI (Meeting Professionals International), dem strategischen Partner und Hauptanbieter von Weiterbildungsseminaren auf der IMEX America.    

Bloom sagte: „IMEX America repräsentiert ein für die USA einzigartiges Modell einer Fachmesse. Die Resonanz darauf ist sehr hoch und die Erwartungen sind es auch. Wir haben im ersten Quartal dieses Jahres mit einer Vielzahl von Partnern gesprochen und es hat sich herausgestellt, dass wir mit einer höheren Anzahl an eingeladenen Einkäufern (Hosted Buyer) als bisher angenommen rechnen können. Conference Direct, HelmsBriscoe, HPN, Starwood Hotels, Intercontinental Hotels, MPI, ASAE und PCMA sind nur einige der Partner, die ihre wichtigsten Einkäufer in großer Zahl auf die Messe bringen werden. Das Ergebnis kann sich sehen lassen: aktuell erwarten wir rund 2.000 geladene Einkäufer aus Verbänden, Unternehmen und Agenturen im Oktober 2011 in Las Vegas.“
Maritz unterstützt IMEX America

Maritz Travel, führender Anbieter von effektiven Meetings, Events und Incentive-Reisen (ME&I) gab heute bekannt, dass seine jährliche Kundenveranstaltung für hochkarätige Senior-Manager auf der IMEX America stattfinden wird. Dieser Event wird bis zu 100 der 500 „Maritz Fortune“- Geschäftskunden ansprechen. Sie werden, genau wie die Account Manager von Maritz, als Hosted Buyer (geladene Einkäufer) an der Messe teilnehmen.  

„Wir von Maritz freuen uns sehr, unsere jährliche Kundenveranstaltung in diese neue Messe unserer Branche integrieren zu können“, erläutert Christine Duffy, President und CEO von Maritz Travel. „Unsere Kunden profitieren dadurch nicht nur von unseren führenden Experten bei Maritz sondern erhalten auch Möglichkeiten, sich mit den besten globalen Anbietern der ME&I Branche zu vernetzen. Die Inhalte und die Qualität der Seminare, die auf der IMEX America stattfinden werden, entsprechen den Zielen, die Maritz verfolgt: Wir wollen unseren Kunden dabei helfen, ihre Meetings, Events und Incentives so zu gestalten, dass sie damit ihre Geschäftsziele optimal erreichen“, so Duffy weiter.
Bloom ergänzt: „Wir garantieren, dass 80 Prozent der Einkäufer aus Nordamerika kommen und Geschäfte sowohl international als auch lokal abschließen werden. Die restlichen 20 Prozent werden aus anderen Weltmärkten erwartet. So haben Aussteller Zugang zu Tausenden von US-Einkäufern des gewaltigen amerikanischen Marktes sowie zu den besten Einkäufern aus dem heimischen und internationalen Markt, die in den USA gute Geschäftsabschlüsse generieren“, so Bloom weiter.   

Zudem erklärte Bloom: „Unser einzigartiges Besucher-Marketing-Programm wird sehr umfangreich sein. Wir werden besonderen Fokus auf das Einzugsgebiet rund um Las Vegas und auf die Westküste legen. Auswertungen mit unseren zahlreichen Partnern, darunter Northstar als Hauptmedienpartner, zeigen, dass bereits 300.000 mögliche Kontakte unseren Kriterien entsprechen. Diese Marketing-Offensive wird im Oktober gestartet, genau ein Jahr vor Beginn der Messe. Dabei wird ein Mix aus postalischen, online und Social Media-Kampagnen umgesetzt.“

Bloom weiter: „Eins möchte ich betonen: Die Tatsache, dass die Messe hauptsächlich für geladene Einkäufer organisiert wird, ist im US-Markt einzigartig und macht IMEX America zu etwas Besonderem inmitten der Fachmessen im Lande. Die Größe des Einkäufer-Programms, die Qualität, die Weiterbildungsseminare und die Anzahl der Branchenkooperationen sind konkurrenzlos. Unser Know-how, geladene Einkäufer aus globalen und lokalen Märkten zusammenzuführen und ihnen die Möglichkeit zu geben, Geschäftstermine und Kontakte anhand unseres Online-Terminkalenders individuell zu gestalten, ist ebenso einmalig. In den vergangenen zwei Monaten bis zum Start der IMEX 2010 in Frankfurt beispielsweise, haben Einkäufer rund 40.000 individuelle Termine mit Ausstellern vereinbart. Die Zahl in den USA wird sicherlich anders sein, aber die Möglichkeit, vor Beginn der Messe in Kontakt mit gewünschten Partnern zu treten und Meetings zu vereinbaren, spart Zeit und erhöht den Nutzwert für die geschäftstüchtigen Einkäufer.“  

40 Weiterbildungsseminare geplant
Bloom erklärte ebenso, dass die zahlreichen Branchenpartner und angegliederten Verbände der IMEX America von der Strategie der Gruppe überzeugt sind und diese in ihre Marketing- und Weiterbildungsprogramme mit einbinden. 

MPI als strategischer Partner der IMEX America kommt die Hauptrolle zu, das Weiterbildungsprogramm an allen drei Tagen der Messe zu gestalten. So stehen vor Beginn der Messe jeden Morgen hochkarätige Seminare auf dem Programm. Ein spezieller Weiterbildungstag vor dem Eröffnungstag und die beliebte MPI Foundation Rendezvous Party sind ebenso Programmbestandteil. Zudem wird MPI ab 2011 nicht mehr parallel seine World Education Conference (WEC) abhalten, sondern all seine Mitglieder dazu einladen, stattdessen die IMEX America als jährliche Messe zu wählen. Bruce MacMillan, President und CEO von MPI, dazu: „Wir stellen die gesamte Kaufkraft unserer MPI-Mitglieder, die sich auf rund 16,4 Milliarden Dollar beläuft, hinter unsere exklusive strategische Partnerschaft mit IMEX America. Außerdem entwickeln wir zusammen ein einzigartiges Weiterbildungsprogramm für unsere Ein- und Verkäufer.“   

„Das Sands Expo Convention Center des Hotel-Casinos The Venetian/Palazzo bietet die ideale Kombination aus Ausstellerfläche und Meeting-Räumen, die reichlich Platz für unsere diversen Weiterbildungsmaßnahmen schaffen und für die Zukunft auch erweiterbar sind“, fügte Bloom hinzu. „Wir haben bereits 40 verschiedene Weiterbildungs-Events, Seminare und Workshops in der Pipeline, zudem sieben weitere Foren, darunter ein Politicians´ Forum, das vergleichbar mit dem in Frankfurt ist. Eine Weiterführung und Ausweitung des Future Leaders´ Forum, das wir in Kooperation mit MPI durchführen, steht ebenso auf der Agenda. Ich freue mich außerdem, heute ankündigen zu dürfen, dass wir einen Wild Card-Wettbewerb für IMEX America lancieren und kostenfreie Ausstellungsflächen sowie ein großzügiges Paket an Marketingunterstützung an zwei vorher unbekannte Destinationen aus ganz Amerika anbieten werden.“ 

Weitere Unterstützung erhält die neue Fachmesse in Las Vegas von der DMAI (Destination Marketing Association International), die IMEX America als Bündnis-Partner ernannt hat und die Messe offiziell promotet. Darüber hinaus wird Site ihre jährliche Konferenz gleich nach der Messe und die Site Nite Nordamerika einen Abend vorher veranstalten. 

Weitere wichtige Partnerschaften wurden von ASAE, PCMA, ICCA, IAEE, ECM, AIPC, CIC, JMIC und GMIC bestätigt. Als offizieller Berater für Nachhaltigkeit wurde MeetGreen ernannt, während die Alan Waxler Gruppe als offizielle Bodenabfertiger der Messe fungieren werden.    

Mehrere Partner und Aussteller haben ihre Unterstützung der IMEX America angekündigt. Darunter befindet sich Angeline Lue, Director of Sales & Marketing, Kuala Lumpur Center, die sagt: „IMEX America bietet eine ideale Plattform für uns, den nordamerikanischen Markt noch effektiver anzusprechen. Basierend auf der Erfolgsgeschichte der IMEX in Frankfurt und unserem Erfolg, Kontakte auf den Messen herzustellen, sind wir voller Vorfreude, was das Potenzial dieser neuen Fachmesse betrifft.“ 

Greg Ortale, Präsident und CEO vom Greater Houston Convention und Visitors Bureau unterstützt die IMEX America ebenso: „Ich freue mich sehr über die IMEX America. Houston hat großen Erfolg auf der IMEX Frankfurt, weil die Organisatoren es verstehen, die nötige Kaufkraft für ihre Aussteller zu liefern. Ich gehe stark davon aus, dass die neue Fachmesse diesen Standards der Aussteller entspricht oder sogar übertrifft.“ 
IMEX America ist Amerikas worldwide exhibition for incentive travel, meetings and events und wird vom 11. bis 13. Oktober 2011 auf der Sands Expo in Las Vegas stattfinden. 
Alle Pressemeldungen zur IMEX America sind zu finden unter  http://www.imexamerica.com/press.php. Das Fotoarchiv steht online unter http://www.imexamerica.com/picturelibrary.html sowie http://www.imex-frankfurt.com/imexphotos.html. 
IMEX America ist eine Messe der IMEX Group of exhibitions, zu der ebenfalls die bereits mit Preisen ausgezeichnete Messe IMEX in Frankfurt (www.imex-frankfurt.com) gehört.
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