[image: image1.jpg]m

THE WORLDWIDE EXHIBITION FOR
INCENTIVE TRAVEL, MEETINGS & EVENTS

GCB

l\/leenngs made in Germany

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

eX




Presse-Mitteilung


IMEX 2009 verzeichnet Rekordbeteiligung
Frankfurt am Main, 28. Mai 2009. Die Messe „IMEX – incorporating Meetings made in Germany, The Worldwide Exhibition for incentive travel, meetings and events“ geht heute mit einem erfreulichen Ergebnis zu Ende: Wie IMEX-Chairman Ray Bloom sagte, habe die internationale MICE-Branche (Meetings, Incentives, Kongresse und Events) in beeindruckender Weise gezeigt, dass sie der globalen Wirtschaftskrise mit Entschlossenheit begegnen und eine positive und gewinnbringende Zukunft gestalten wolle. 

Mehr als 3.700 geladene Einkäufer (Hosted Buyer) sowie über 5.100 weitere Gäste kamen während der vergangenen drei Tage zur IMEX in Halle 8 der Messe Frankfurt – insgesamt fast 9.000 Besucher. Auch die Anzahl der vertretenen Länder brach die bisherigen Rekorde: Die 3.500 Unternehmen, die sich auf der Messe präsentierten, kamen in diesem Jahr aus 157 Ländern. 

Bloom beschrieb zudem einen „herausragenden“ IMEX-Verbändetag, an dem erstmals mehr als 290 Planer aus den Verbänden teilgenommen haben. Sie schufen eine „anregende Atmosphäre voller Kameradschaft und gemeinsamer Ziele“. Er erklärte: „Es hat sich offensichtlich herumgesprochen, welchen Wert so viele gleichgesinnte Organisationen erschaffen können, wenn sie ihre Vorstellungen über Geschäfte, Weiterbildung und Fortschritt zusammenbringen. Diese Veranstaltung hat sich immer besser entwickelt, weil sie Jahr für Jahr in höherem Maß die speziellen Bedürfnisse dieses wichtigen und einzigartigen Publikums erfüllt. Die IMEX wird im nächsten Jahr auf diesem Erfolg aufbauen, indem sie mehr Weiterbildungsangebote für spezielle Gruppen offerieren wird, wie zum Beispiel Einkäufer aus der Pharma-Branche. Weitere Optimierungen wird die IMEX im Verlauf der nächsten Monate bekanntgeben.“
Rückmeldungen von Ausstellern bestätigen diese zuversichtliche Einschätzung. Neal Jones, Vizepräsident Global Sales für Europa von Marriott International, sagte: „Wir schauen genau auf unsere Zahlen, wenn wir Marketing-Aktivitäten wie die IMEX planen und der finanzielle Einsatz lohnt sich hier mehr als auf jeder anderen Messe. Es ist eine einzigartige Show, und die hoch qualifizierten Besucher möchten wirklich Geschäfte abschließen. Dieses Jahr wirkt die IMEX geschäftiger als je zuvor und man fühlt förmlich die große Energie in der Halle. Marriott hat jetzt Geschäfte im Wert von einigen Millionen abgeschlossen – das gibt uns großen Auftrieb.“
Bloom wies außerdem auf die gestiegene Zahl der eingeladenen Einkäufer aus Übersee hin – vor allem aus den USA, Brasilien, Russland, China und Indien. Als Ergebnis dessen kamen mehr Verabredungen mit individuellen Besuchern und Einkäufergruppen zustande. Auch das Volumen der getätigten Geschäftsabschlüsse zwischen Anbietern und Käufern an jedem der drei Tage hat deutlich zugenommen. „Wir haben in diesem Jahr besonders die Rückmeldung erhalten, dass die Einkäufer mehr als je zuvor auf Geschäftsabschlüsse eingestellt waren, indem sie konkrete Daten, Veranstaltungen, Zahlen und Budgets angaben. Damit hat sich ihr zeitlicher Aufwand mehr denn je gelohnt, und dies war auch in den Gesprächen mit den Ausstellern vor der Messe sowie während der drei Messetage zu spüren”, fügte Bloom hinzu.
Veränderungen in der Branche vorantreiben

Als weiteres Highlight stellte Bloom die Einführung von Meetings for Success heraus: „Mit dieser neuen Initiative, die wir zusammen mit JMIC (Joint Meetings Industry Council) organisieren, wollen wir Entscheidern in Unternehmen auf höchster Management-Ebene zeigen, welchen positiven Effekt Meetings und Events sowohl auf den Profit als auch auf die Einsatzbereitschaft ihrer Mitarbeiter haben können. Wir haben diese Zielgruppe bereits mit unserem Politicians’ Forum für dieses Thema sensibilisiert. Nun können die IMEX und ihre Partner mit den Meetings for Success über einen weiteren Weg den Einfluss unserer Branche auf diese wichtigen Entscheider ausdehnen. Die neue Initiative vervollständigt auch andere Aktivitäten, die in vielen Ländern stattfinden, wie das Keep America Meeting und das Meetings Mean Business. Sie zeigt auch, dass die Meeting-Branche immer noch viel Kreativität und Ideen hat, wie sie sich stärken kann. Und was noch viel wichtiger ist: Diese sind schnell zu mobilisieren, wenn die Umstände ein gemeinsames Handeln erfordern. Zusammen mit unserem neuen Weiterbildungsangebot ‚Meetings Under the Microscope’ werden wir all diese Initiativen in den nächsten Monaten weiterentwickeln. Freuen Sie sich in den nächsten Wochen und Monaten bis 2010 auf mehr Online-Foren, ‚Webinare’ und weitere Lern- oder Kommunikations-Konzepte.“
Investitionen in Online-Anwendungen zahlen sich aus

Die Verbesserungen des IMEX Online Diary und des Termin-Systems haben sich mit über 50.000 Terminen, die vor und während der drei Tage vereinbart wurden, ausgezahlt. „Ohne Zweifel haben unsere Investitionen in die Online-Anwendungen den Informationsaustausch zwischen Einkäufern, Besuchern und Ausstellern schneller gemacht. Termine ließen sich im Vorfeld noch besser vereinbaren, so dass sich alle Beteiligten auf der Messe ganz auf das Geschäft konzentrieren konnten. Besucher und Firmen sollen all ihre Interessen auf der IMEX bestmöglich wahrnehmen können – egal ob sie sich fortbilden, inspirieren oder natürlich auch Geschäfte abschließen wollen. Das ist unser vornehmliches Ziel. Da die Planung der Messetage online passiert, können wir all unsere Teilnehmer viel besser unterstützen. Dieser hohe Grad an Transparenz und Kommunikation mit allen hat sehr dazu beigetragen, die Messe zu dem zu machen, was sie heute ist“, so Bloom auf der Abschluss-Pressekonferenz. 

Er ergänzt: „Auch für die Aussteller haben wir online neue Möglichkeiten eröffnet. Hunderte von ihnen sahen sich in den letzten Wochen vor der Messe unser Exhibitor Training Video an. Mit dem Ergebnis, dass viele dadurch in der Lage waren, die Anzahl ihrer Geschäftstermine auf der Messe zu erhöhen und den Kontakt zu ihren Kunden zu festigen. Wie wissen das durch die unglaublich vielen positiven Rückmeldungen der Aussteller, von denen einer zum Beispiel allein durch die Umsetzung unseres Trainings die Zahl seiner Kundentermine versechsfachen konnte.”

Neu: die IMEX Challenge

Als neue Initiative für 2010 stellte Bloom die IMEX Challenge vor. Dieser Corporate Social Responsibility Event soll alle zwei Jahre stattfinden. Den Anstoß dazu gab das Engagement von IMEX Sales Manager Jon Bradshaw, der im Jahr 2008 per Rad 7.770 Kilometer durch Europa fuhr und dabei über 20.000 Britische Pfund (rund 23.000 Euro) Spendengelder für Schlaganfall-Opfer sammelte. Bloom erklärte: „Die IMEX Challenge stellt unter Beweis, wie ernst wir es mit Corporate Social Responsibility meinen und ist eine Chance für unsere gesamte Branche, gemeinsam etwas Besonderes zu schaffen. Die Plätze werden begrenzt sein. Die erste Challenge soll im Herbst 2010 in Polen stattfinden. Weitere Details dazu werden wir später im Jahr noch bekannt geben.”

Gute Geschäfte immer im Blick
Mit Blick auf die IMEX 2010 verwies Bloom seine Zuhörer noch einmal auf die Erfolgsgeschichte der Messe: Sie hat beständig mehr hochwertige Einkäufer aus wichtigen Übersee-Märkten hinzugewonnen. Er versicherte, dass dieses „Rückgrat“ in den nächsten Wochen noch weiter gestärkt werde. „Qualität muss immer mit Quantität kombiniert sein, um unsere Aussteller zufrieden zu stellen. Wir werden das nie aus den Augen verlieren. Wir planen, die Zahl der Allianzen mit Partnern zu erhöhen – speziell mit globalen Verbänden, die aktive und wertvolle Einkäufer nach Frankfurt bringen können. Wir werden außerdem weiter daran arbeiten, Grenzen zu überwinden und die Branche dort anzutreiben, wo wir denken, dass mehr Entwicklung möglich ist, egal ob es um das Geschäft oder um die Weiterbildung geht. Unter Einsatz all unserer Energie, Konzentration, Leidenschaft und Ressourcen werden wir sicher stellen, dass die IMEX dynamisch und aufregend bleibt und sich mit den Bedürfnissen des Marktes jedes Jahr weiter entwickelt. Schließlich wissen wir alle, dass der Erfolg der IMEX für Besucher und Aussteller am Volumen und der Qualität der Geschäfte gemessen wird. Das ist der Grund, warum sie zurück kommen. Business ist unser Mantra – und das wird sich nie ändern – egal wie schnell sich die Welt um uns herum verändert.“

Die siebte „IMEX – incorporating Meetings made in Germany, The Worldwide Exhibition for incentive travel, meetings and events”, findet vom 26. bis 28. Mai 2009 in Halle 8 der Messe Frankfurt statt. Auf der IMEX 2008 informierten sich 8.751 (+5,3% gegenüber 2007) Besucher aus rund 100 Ländern über das Angebot der 3.500 (+100) Aussteller aus 150 Ländern. Die IMEX wird organisiert von Ray Bloom und Paul Flackett in Zusammenarbeit mit dem GCB German Convention Bureau e.V. Die Messe integriert „Meetings made in Germany“ des GCB. Neben dem attraktiven Aussteller-Angebot bietet die IMEX ihren Besuchern auf der Messe auch ein umfangreiches, kostenfreies Begleitprogramm durch 70 Workshops, Foren, spezielle Themen-Pavillons und verschiedene Initiativen. In der „Virtual Exhibition“ unter www.imex-frankfurt.de können sich Besucher ganzjährig über die Aussteller informieren und Kontakt aufnehmen. Ergebnisse zahlreicher Branchenstudien sind unter http://www.imex-frankfurt.com/dataexchange.html online abrufbar. Folgende Auszeichnungen hat die IMEX seit ihrer Gründung erhalten: AEO (Association of Exhibition Organisers) Award 2006 für die „Best Trade Show”, AEO Award 2005 für die „Best Visitor Experience – Trade Show“, Quorum Award 2003 für den „Best International Event“.
Weitere Informationen zur Messe, alle IMEX-Pressemeldungen sowie Fotomaterial unter www.imex-frankfurt.de oder Informationen zum strategischen Partner GCB German Convention Bureau e.V. unter www.gcb.de. 
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