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Presse-Mitteilung


IMEX 2009 fördert starke Nachfrage
Frankfurt am Main, 26. Mai 2009. Heute öffnet die siebte „IMEX – incorporating Meetings made in Germany – The Worldwide Exhibition for incentive travel, meetings and events” in der Messe Frankfurt ihre Tore für über 8.700 Fachbesucher , davon 3.700 erwartete Hosted Buyer (geladene Einkäufer), die mit Ausstellern aus 157 Ländern der Tagungs- und Event-Branche zusammentreffen. Die IMEX 2009 beweist erneut, dass die wirtschaftlichen Herausforderungen des letzten Jahres den Tatendrang der Branche nach persönlichem Networking, professioneller Weiterbildung und Geschäftsterminen nicht entkräftet haben. Noch mehr neue Unternehmen, die sich erstmals auf der IMEX 2009 präsentieren, das bisher größte Angebot an Seminaren und Foren  - 70 an der Zahl – sowie 14 Initiativen im Rahmen des New Vision-Programms machen die diesjährige IMEX erneut zum Highlight für Branchenvertreter. 
Anstieg an Hosted Buyer 
Wie schon vergangenes Jahr angekündigt, setzt sich die IMEX für den stetigen Ausbau und die Erweiterung ihres Hosted Buyer-Programms ein, mit dem Ziel, noch qualifiziertere und erstrangige Einkäufer aus ganz Europa sowie aus bedeutenden Wachstumsmärkten und fernen Ländern zu Gast zu haben. So werden auf der Messe Frankfurt mehr geladene Einkäufer aus den USA, Brasilien, Südafrika, China und Indien denn je erwartet. Weiterhin stark vertreten sind Australien, Kanada, der Mittlere Osten, Teile von Südamerika, Asien und Russland. Die Mehrheit der geladenen Einkäufer aus den USA wird an allen drei Messetagen zu Besuch sein. Tausende von Einkäufern aus Europa sowie eine Vielzahl an Fachbesuchern aus Deutschland, wo die IMEX ihre bisher größte Werbekampagne durchgeführt hat, werden weiterhin erwartet. 
Globale Unternehmen von Adidas bis Sony und internationale Verbände
Veranstaltungsplaner von Verbänden sind auf der IMEX ebenso zahlreich vertreten. Sie stärken den wachsenden Ruf der Fachmesse als die optimale Plattform für diesen wirtschaftlich belastbaren Industriezweig. Während der nächsten drei Tage werden insgesamt 800 Einkäufer aus Verbänden erwartet. Sie machen einen Anteil von rund 12 Prozent aller geladenen Einkäufer der IMEX aus. Über 280 von ihnen nahmen bereits an dem gestrigen Association Day mit anschließender Abendveranstaltung teil. Weiterhin gehört die starke pharmazeutische Branche mit Hunderten von Vertretern zu den IMEX-Teilnehmern. Veranstaltungsplaner von bekannten Unternehmen, wie Adidas, American Express, Amgen, Banks Sadler, Barclays, British American Tobacco, CASIO, Credit Suisse, Deutsche Bank, Ernst & Young, IBM, KPMG, L’Oreal, Nike, Porsche, PricewaterhouseCoopers, Roche Diagnostics, SAP, Siemens und Sony sind ebenso von der internationalen Fachmesse überzeugt. 

Neue Aussteller beweisen Marktnachfrage
Die IMEX 2009 begrüßt Hunderte von neuen ausstellenden Unternehmen, die sich erstmals auf der Messe präsentieren. Dazu gehören El Salvador, Libanon, Anchorage Convention Bureau, Kongresszentrum Südtirol, Lago Maggiore, PRA Destination Management, Hard Rock International, Excellent Tours China und Compagnie du Ponant. Darüber hinaus gesellen sich zu den Ausstellern aus 157 Ländern neue Destinationen, wie Madagaskar, Kazakhstan, Mongolei und die Cookinseln. Ihre Präsenz beweist, dass neue Zielgebiete und Dienstleistungen weiterhin den Zugang zur MICE-Branche anstreben, sowohl aus Wachstumsmärkten als auch aus aufstrebenden Gebieten. Zusätzlich präsentieren sich 40 neue Stände, wie Valencia Convention Bureau, Armenian Event, die United Nations Wirtschaftskommission für Afrika und TA DMC (Top Atlântico, Viagens e Turismo S.A.). Zu den wiederkehrenden Ausstellern der IMEX 2009 gehören Boston CVB, Qatar Tourism & Exhibitions Authority, Jumeirah Hotels & Resorts und Kenia. Weitere 43 Aussteller haben ihre Standfläche erweitert. Die IMEX hat sich zudem als führende Plattform für die Hotelbranche etabliert, die in diesem Jahr mit unabhängigen Hotels und Hotelgruppen aus der ganzen Welt bedeutend Gesicht zeigt. 

Fortwährende Optimierung

Einer der Erfolgsfaktoren der IMEX ist ihr Bestreben nach fortwährender Optimierung. So weitete die Fachmesse insbesondere ihre Online-Funktionen in den letzten 12 Monaten aus. Das Ziel: IMEX zu einem weiteren bedeutenden Fundament für den Austausch von konstanten und hocheffektiven Brancheninformationen zu etablieren. Dazu gehört ein neuer Nachrichtenservice, der Einkäufern und Ausstellern ermöglicht, sich gegenseitig über das Online-Kalendersystem zu kontaktieren. Die IMEX optimierte ebenso ihr virtuelles Portal, indem es die Suche nach passenden Ausstellern und Lieferanten vereinfachte, um Ergebnisse präzise und schnell zu liefern.

Dieses Jahr wartet die IMEX zudem mit ihrem bisher größten Weiterbildungsprogramm auf: insgesamt werden 70 Seminare, Workshops und Foren in englischer und deutscher Sprache veranstaltet. Das GCB German Convention Bureau organisiert davon 15 deutschsprachige Seminare unter der neuen Marke „GCB Seminartage”. Dabei referiert Colja M. Dams, geschäftsführender Gesellschafter der führenden deutschen Eventagentur Vok Dams und Joey Kelly, Extremsportler und Gewinner von zahlreichen Medaillen, zum ersten Mal auf der IMEX. Zu den weiteren Referenten der Fachmesse gehören Elliott Masie, US-Zukunftsforscher und international führender Trend- und Marktforscher sowie Rohit Talwar, Trendexperte der Meeting-Branche. Der neu benannte Professional Development and Innovation Pavilion (PDIP), gefördert vom Convention Industry Council, bietet noch mehr Workshops und „drop-in“-Seminare in diesem Jahr.  
Neue Evaluation von Meetings und Lobbying-Initiativen

Die IMEX 2009 hat zwei neue Initiativen für verschiedene Zielgruppen auf die Beine gestellt. Dabei verfolgt sie das Ziel, die Meeting-Branche weiter voranzutreiben, indem sie Denkprozesse in Gang setzt und bewährte Methoden veranschaulicht.  
„Meetings Under the Microscope” am PDIP spricht die Bedürfnisse von Veranstaltungsplanern mit einer Reihe von kostenlosen Workshops an, die darauf ausgerichtet sind, einen größeren ROI (Return of Investment) zu generieren. Darüber hinaus lanciert die IMEX eine neue Lobbying-Plattform in Kooperation mit dem Joint Meetings Industry Council (JMIC): „Meetings for Success”. Dieses Projekt zielt darauf hin, die Herangehensweise der Branche zu konsolidieren und zu intensivieren, indem Senior-Geschäftsführer von den positiven Effekten von Meetings, Incentive Reisen und Live-Events im unternehmerischen Umfeld überzeugt werden. „Meetings for Success” ergänzt die bereits vorhandene Lobby-Arbeit der IMEX und ihrer Partner, die unter anderem im jährlichen, zunehmend einflussreichen „Politicians Forum“ verfolgt wird. 

Ray Bloom, IMEX Chairman, erklärt: „Aufgrund ihrer Stellung innerhalb der Branche, hat sich die IMEX als Hauptachse und Motor für Veränderung etabliert. Mit den Initiativen wie „Meetings Under the Microscope” und “Meetings for Success” bieten wir das ganze Jahr über Führungsansätze und einen zusammenhängenden Fokus auf Schlüsselthemen. So gewährleisten wir den Teilnehmern, Eigendynamik aufzubauen, Kommunikation aufrechtzuerhalten und langfristig, weit über die Messetage hinaus, positive Veränderungen herbeizuführen”. 
Ökologische IMEX

Die IMEX setzt ihr Bestreben nach neuen ökologischen Standards für eine globale Messe innerhalb der MICE-Branche fort. Dieses Jahr führt die preisgekrönte Fachmesse neue “grüne” Workshops ein, die zweimal täglich im Corporate Responsibility Centre veranstaltet werden. Der Convention Industry Council wird erstmals seine europäische “APEX City”-Diskussionsgruppe zu ökologischen Meeting-Standards auf der Messe präsentieren. Die Gewinner der angesehenen Green Meetings, Green Exhibitor, Green Supplier und Commitment to the Community Awards werden während des IMEX Gala Dinners am Mittwoch, 27. Mai, gekürt.
Ray Bloom kommentiert: „Die IMEX entwickelt sich immer besser und stärker mit neuen Initiativen für ein zunehmendes internationales Publikum. Alle sind darauf ausgerichtet, Werte, Fähigkeiten und Know-how aufzubauen sowie schließlich den Fortschritt und das profitable Wachstum der Branche zu unterstützen. Der Association Day ist ein hervorragendes Beispiel, wie diese Initiativen sich über die Zeit entwickeln und zu wahren Einflussfaktoren von neuen Geschäftsbeziehungen werden. Einige der größten Verbände der Welt waren in diesem Jahr vertreten, wie z.B. die International AIDS Society und die Global Wind Energy Association. Unser aktueller IMEX-Quartalsbarometer zu den Zukunftsaussichten des Geschäftsreisemarktes verdeutlicht, dass die Branche grundlegend stark aufgestellt ist und alles bietet, was das Herz begehrt. Wir sehen die IMEX 2009 als die ideale Plattform für die Meeting-Branche, die in der Lage ist, den Geschäftshunger zu stillen“. 
Die siebte „IMEX – incorporating Meetings made in Germany, The Worldwide Exhibition for incentive travel, meetings and events”, findet vom 26. bis 28. Mai 2009 in Halle 8 der Messe Frankfurt statt. Auf der IMEX 2008 informierten sich 8.751 (+5,3% gegenüber 2007) Besucher aus rund 100 Ländern über das Angebot der 3.500 (+100) Aussteller aus 150 Ländern. Die IMEX wird organisiert von Ray Bloom und Paul Flackett in Zusammenarbeit mit dem GCB German Convention Bureau e.V. Die Messe integriert „Meetings made in Germany“ des GCB. Neben dem attraktiven Aussteller-Angebot bietet die IMEX ihren Besuchern auf der Messe auch ein umfangreiches, kostenfreies Begleitprogramm durch 70 Workshops, Foren, spezielle Themen-Pavillons und verschiedene Initiativen. In der „Virtual Exhibition“ unter www.imex-frankfurt.de können sich Besucher ganzjährig über die Aussteller informieren und Kontakt aufnehmen. Ergebnisse zahlreicher Branchenstudien sind unter http://www.imex-frankfurt.com/dataexchange.html online abrufbar. Folgende Auszeichnungen hat die IMEX seit ihrer Gründung erhalten: AEO (Association of Exhibition Organisers) Award 2006 für die „Best Trade Show”, AEO Award 2005 für die „Best Visitor Experience – Trade Show“, Quorum Award 2003 für den „Best International Event“.
Weitere Informationen zur Messe, alle IMEX-Pressemeldungen sowie Fotomaterial unter www.imex-frankfurt.de oder Informationen zum strategischen Partner GCB German Convention Bureau e.V. unter www.gcb.de. 
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